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Introducéo

A moda transcende meramente o universo das roupas para
se entrelacar com todos os aspectos da sociedade: ela é
expressdo, identidade — tanto individual quanto coletiva —
comunicacgdo, cultura, arte e até mesmo politica. Enquanto
as escolhas em moda naturalmente dizem respeito ao que as
pessoas se sentem confortaveis usando, um elemento que
assume uma relevancia crescente nos tempos atuais é o ato
de consumir. A industria da moda frequentemente focaliza
sua atencdo nos lucros que cada criacdo pode gerar, ainda
gue ndo deixe de considerar a influéncia cultural e artistica.
No entanto, é inegavel que o capital se tornou o motor
central de muitos eventos globais.

O enraizamento histérico da moda estd intrinsicamente
ligado &s mudangas sociais que ao longo dos séculos tém
dado forma a nossa civilizagdo. A moda opera como um
reflexo cultural que projeta as crengas, os valores, os estilos
de vida e os anseios de uma determinada sociedade em um
ponto especifico no tempo. As transformacdes observadas
ao longo das eras nas tendéncias de moda estdo intimamente
interligadas a profundas transformacd@es sociais.

A moda, por sua vez, é um sistema maledvel e permedvel,
influenciado por varidveis histéricas, politicas e econdmicas,
0 que confere ao seu papel uma natureza distinta em cada
periodo. Ela se desenvolve como um processo continuo e
ciclico, moldado pelas preferéncias dos membros de uma
sociedade em um dado momento.

Conforme observado por Erika Palomino (2003), nos anos
1990, a moda emergiu como um campo de estudo e
conceituacdo que ultrapassou as simples passarelas. Sua
interpretacdo foi enriquecida por elementos e valores que
transcendem a mera aparéncia ou o que é exibido nos
desfiles. A moda ndo se resume a uma criacdo egocéntrica
de estilistas; ela se manifesta como uma representacédo
amplificada ou incomum de ideias que espelham o contexto
de uma época e outros fatores, como a imagem,
autoimagem, autoestima, politica, padrGes de beleza,
inovagOes tecnoldgicas, moda de rua, identidades culturais

A abordagem metodolégica adotada para alcancar o0s
objetivos propostos neste projeto é multifacetada e
abrangente. Consiste em trés principais componentes:
pesquisa bibliografica e documental, analise de contelido
visual e coleta de dados estatisticos. A pesquisa
bibliografica permitira a obtencdo de uma compreensdo
profunda do conceito de moda, sua evolugéo historica e suas
ramificagBes em diversos aspectos sociais, econémicos e
culturais. Alem disso, serdo conduzidas anélises de contetido
visual, explorando imagens e representacfes visuais da
moda ao longo das décadas para destacar como a moda
espelha mudancas culturais e sociais ao longo do tempo. No
ambito local, sera realizada uma pesquisa especifica dentro
do Shopping Campo Grande, identificando lojas engajadas
em praticas responsaveis e outras que carecem de
compromisso social. Paralelamente, a coleta e analise de
dados estatisticos relacionados ao consumo de moda,
residuos téxteis e impacto ambiental permitirdo quantificar
os desafios enfrentados pela industria. A conjugacdo dessas
abordagens visa a uma compreensdo integral da moda,
conscientizando sobre seu valor intrinseco e delineando um
caminho rumo a uma industria mais ética e sustentavel.

Terrizae’s Western Fashion Timeline
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Figura 1. Historico da moda, uma evolugdo ao longo do

e, sobretudo, a histdria que a moldou. tempo.
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A Revolugdo Industrial, que irrompeu no final do século
XVIII, provocou uma reviravolta radical na producdo de
vestuario. A ascensdao de maquinas téxteis viabilizou a
producdo em larga escala de tecidos, gerando reducdo de
custos e ampliando 0 acesso a roupas mais acessiveis para
amplas faixas populacionais. Como resultado, houve um
florescer de estilos de moda diversificados, enquanto a
aquisicdo de roupas prontas passou a coexistir com a
confec¢do sob medida.

Como resultado dessa pesquisa, destacamos lojas locais que
adotam préticas conscientes e sustentaveis, como Melissa e
Puket, que foram apresentadas no video. Além disso,
exploramos uma alternativa interessante, o0 brecho
"Brecharia", que também se alinha com abordagens mais
responsaveis em relagdo a moda.

Ser mais responsavel em relagdo a moda envolve uma
mudanca de mentalidade para um consumo mais consciente
e sustentavel. Isso inclui escolher marcas que adotam
praticas éticas e sustentiveis, comprar pecas de qualidade
que durem mais tempo, explorar lojas de segunda méo,
consertar e cuidar das roupas, minimizar o desperdicio
através de doagdes e reciclagem, educar-se sobre 0s
impactos da inddstria da moda, preferir materiais naturais,
evitar o excesso de fast fashion, apoiar marcas locais e
participar de iniciativas que promovam uma industria da
moda mais ética e responsavel.

Consideracdes Finais

Inegavelmente, a indlstria da moda exerce um papel
preponderante na vida contemporanea, estabelecendo uma
presenca inescapavel no cotidiano das pessoas. No entanto,
a luz da pesquisa realizada, as varias questdes que permeiam
esse setor emergem de forma inequivoca. A exploracéo,
presente em cada estagio da producdo, se traduz no uso
irresponsavel de matérias-primas, resultando em danos
ambientais irrepardveis. Contudo, a esperanca reside na
possibilidade de transi¢cdo para uma inddstria mais ética e
consciente, uma vez que diversas marcas ja iniciaram essa
transformacdo. No entanto, a mudanca ndo se materializa
apenas com essas iniciativas. E imperativo que uma
mobilizaco mais ampla seja orquestrada, convocando
empresas, individuos e instituicdes de influéncia, e,
especialmente, convocando os consumidores. Afinal, muitos
desses consumidores desconhecem os intricados processos
gue convergem para que uma pec¢a de vestuario chegue até
suas méaos.

A industria da moda, hd muito tempo, subsiste a custa de um
sofrimento que ndo pode mais ser ignorado. E chegado o
momento de questionarmos nossas agdes e abragarmos
novas formas de fazer moda, marcadas por uma
responsabilidade mais acentuada e uma consciéncia

profunda. As mudancas, nesse contexto, ndo sdo meros
caprichos, mas uma necessidade premente. As marcas que ja
trilharam esse caminho nos mostram que a viabilidade
existe. Contudo, a revolugdo ndo se limita a uma minoria,
mas exige a participacdo coletiva. No crepUsculo desta era
de exploracdo desenfreada, a aurora de uma indistria da
moda verdadeiramente ética e sustentavel se ergue como um
imperativo incontestavel. E hora de modelarmos um novo
futuro, onde a moda ndo sO reflete nossa estética, mas
também nossos valores mais profundos de respeito pelo
planeta e pela humanidade.
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